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Povestea noastra

Asociatia pentru Persoane Varstnice si Copii in
Dificultate ,Familia 2004" a fost infiintata la 1 Octombrie
2004 avand ca obiective implicarea in viata comunitara a
persoanelor aflate in dificultate (copii, varstnici, persoane
cu handicap), asigurarea conditilor pentru socializarea
persoanelor cu handicap si participarea acestora la viata
comunitatii, evitarea marginalizarii si izolarii persoanelor
varstnice, promovarea unei culturi a informarii,
sensibilizarii comunitatii privind problemele specifice
persoanelor in dificultate, promovarea voluntariatului si a
solidaritatii sociale, cresterea capacitatii autoritatilor
locale de a lua decizii care sa raspunda la problemele
comunitatii si sprijinirea uneia dintre cele mai importante
institutii a societatii noastre: FAMILIA.

Proiectele implementate de asociatie la
nivelul comunitatii vizeaza actiuni precum
educatie ~ non-formala, recreere  Si
socializare, dezvoltarea deprinderilor de
viata independenta, consiliere copii si
parinti,  find  derulate  actiuni de
constientizare, promovarea parteneriatului
public-privat, sensibilizarea opiniei publice,
organizarea de actiuni de reintegrare
sociala si formarea continua a personalului
din domeniul social.
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MISIUNE, VIZIUNE, VALORI
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Misiune

Asigurarea accesului copiilor si famililor acestora,
persoanelor varstnice si celor cu handicap, la servicii de
educatie si consiliere ce ofera un mediu adecvat pentru
dezvoltarea deprinderilor de viata independenta legate de
integrarea  familiala si sociala in spiritul respectarii
drepturilor prevazute in Conventia ONU.

Viziune

Crearea unui sistem de servicii sociale comunitare
destinate acoperirii  nevoilor populatiei vulnerabile,
cresterea rolului societatii civile in promovarea drepturilor
omului si mobilizarea cetatenilor in aplicarea principiilor
bunei guvernari la nivel comunitar.

Valori

* Integritatea
 Demnitatea
 Compasiunea

* Responsabilitatea






_
¢ FAMILIA 2004

- Credem in bine!
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Oamenii si

comunitate sunt cei
care sustin
asociatia;
dezvoltarea si
asistenta acestora

fiind misiunea
asociatiei
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Diversitatea este o
notiune
fundamentala a
asociatiei, care
sprijin@a oamenii in
dificultate indiferent
de criteriile care ar
putea sa-i separe

Logo-ul este contemporan si minimalist,
utilizand elemente de flat design si
abstractionism, redand totusi o imagine
familiara si joviala, dar serioasa si de

incredere

FAMILIA

2004

»Familia 2004”
este spiritul
asociatiei, fiind
reprezentativ pentru
misiunea asociatiei
de a proteja, ocroti
si dezvolta familiile
din comunitate

FAMILIA 2004



Logo
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FAMILIA 2004

Logo-ul de tip simbol (1) si logo-ul tip simbol + text
(2) au prioritate la utilizarea pe oricare materiale
personalizate imprimate sau digitale.
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S-a generat o versiune monocromatica (3 & 4) a
logo-ului utilizand doar culoarea International Klein
Blue (#0339A6) pentru a fi utilizat pe materialele
imprimate care prezinta limitari din punct de vedere 3 4
a calitatii sau tehnologiei de imprimare (ex.: agende,
cutii, alte materiale personalizate). Versiunea
negativa (5 & 6) considera utilizarea culorii Saffron
Yellow (#F2B035) pentru a fi utilizat pe fundaluri
intunecate atunci cand tehnologia de afisare sau
imprimare permite acest lucru. Daca tehnologia de
afisare sau imprimare nu permite redarea calitativa
sau contrastul cu fundalul nu este suficient se poate
utiliza culoarea Saffron Yellow impreuna cu Alb
Absolut (#FFFFFF).

=
&

Versiunile alb-negru (7, 8, 9 & 10) ale logo-ului vor fi
folosite atunci cand exista limitari tehnologice de
afisare sau imprimare. Totusi, utilizarea acestor
versiuni trebuie evitata deoarece paleta cromatica
reprezinta un aspect important al imaginii si
identitatii de brand.
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Culori

International Klein Blue este impunator si serios, dar contemporan si progresiv, iar Saffron Yellow este
primitor, confortabil, empatic si creativ. Aceste culori trebuie utilizate preponderent in toate elementele
asociate brand-ului. Combinarea, alaturarea si formarea de gradiente trebuie sa utilizeze preponderent
aceste culori in proportie de 3:1 sau 4:1 International Klein Blue la Saffron Yellow. Mariner Blue este un
ton alternativ pentru International Klein Blue ce poate fi utilizat pentru alte elemente de design.

Lima Green este energetic, atent si implicat, iar California Orange este cald, prietenos si inovativ. Aceste
doua culori reprezinta culori de accent ale brand-ului, dar pot fi imaginate si ca variante alternative pentru
combinatia International Klein Blue la Saffron Yellow. Astfel, Lima Green si California Orange se pot utiliza
combinat in materiale de brand sau pentru elemente de design in aceleasi proportii, respectiv 3:1 sau 4:1
Lima Green la California Orange.

International Klein Blue
HEX: #0339A6 | RGB: 5, 108, 242 | CMYK: 81% 59% 0% 0%

Mariner Blue
HEX: #1D60E3 | RGB: 5, 131, 242 | CMYK: 77% 47% 0% 0%

Lima Green
HEX: #2FD82A | RGB: 5, 151, 242 | CMYK: 72% 33% 0% 0%

Saffron Yellow
HEX: #F2B035 | RGB: 80, 180, 242 | CMYK: 59% 14% 0% 0%

California Orange
HEX: #F7910B | RGB: 239, 206, 177 | CMYK: 5% 19% 29% 0%







Fonturi

Logo-ul utilizeaza o varianta modificatd si
personalizata a font-ului Exo 2 Bold, care se poate
utiliza si in afara acestuia pentru anumite materiale
de brand in titluri. Este sugerat ca brand-ul sa
foloseasca familia de font-uri Exo 2 pentru alte
formate de text, respectiv Exo 2 Bold pentru titluri,
Exo 2 Medium pentru titluri sau subtitluri, iar Exo 2
Regular pentru textul standard. Exo 2 este propus
pentru ca este un font de tip Sans Serif, respectiv
este optimizat pentru afisare atat pe materiale
imprimate, cat si materiale digitale.

Exo 2 este serios, dar prietenos si confortabil,
redand spiritul empatetic si grija pentru persoanele
aflate in dificultate, imbinandu-se bine estetic cu
brand-ul asociatiei. Drept inlocuitor pentru Exo 2
Regular pentru textul standard se recomanda
Calibri, fiind relativ apropiat estetic de Exo 2
Regular. In plus, Calibri este un font implicit pre-
existent pe majoritatea calculatoarelor sau
dispozitivelor digitale.

In utilizarea font-urilor trebuie s& existe intotdeauna
ierarhie vizuala care poate fi redata prin
dimensiunea de font sau combinatia de font-uri.

Exo 2 Bold

Aa A3 Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1 i Jj Kk LL
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss $Ss Tt Tt Uu Vv Ww
XxYyZz

Exo 2 Medium

Aa A3 Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i T7 Jj Kk LL
Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss $s Tt Tt Uu Vv Ww
Xx Yy Zz

Exo 2 Regular

Aa A3 AaBb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i T Jj Kk LL
Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss 5s Tt Tt Uu Vv Ww
Xx Yy Zz

Calibri

Aa A3 Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i 11 Jj Kk LI Mm
Nn Oo Pp Qg Rr Ss $s Tt Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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